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Der Geruchssinn ist ein Ursinn - der älteste des Menschen. Dennoch wird er in der Literatur vernach-
lässigt. Die Wissenschaften scheinen ihn - im Verhältnis zu anderen Wahrnehmungsorganen -  fast zu 
ignorieren. Dabei wirken Gerüche und Duftstoffe auf unser Handeln und Tun - weit mehr als es dem 
Menschen bewusst ist. Wir leben und lieben nach olfaktorischen Reizen. Wir lassen uns durch Düfte 
verführen und manipulieren. Wir wählen unsere Partner durch über die Nase aufgenommene Signale. 
Wir kaufen Produkte aufgrund olfaktorischer Wahrnehmungen. Wir lassen uns durch Düfte krankma-
chen oder durch sie therapieren und heilen, wir fühlen uns durch solche wohl oder unwohl. Unser Le-
ben wird durch Gerüche bestimmt. 
 
Der Autor untersucht den Einfluss der Düfte auf den Menschen aus naturwissenschaftlicher und öko-
nomischer Sicht. Seine Untersuchungen von “Duftmailings” sind nur ein Teil seiner komplexen Be-
trachtung, die verschiedene Disziplinen der Psychologie berücksichtigt, soziologische Überraschun-
gen bereithält und den wirtschaftlichen Aspekt umfasst. 
 
Das Buch gibt einen spannenden Einblick in die Welt der Gerüche und deren Auswirkungen auf die 
Gesellschaft. Es ist für Sozial- und Naturwissenschaftler, aber auch für Ökonomen sowie für interes-
sierte Laien geschrieben. 
 


